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Cc O N CE I T O

= m m —= Abacaxi doce
hospitalidade
ﬂ mm — pitali

Grafismo —® |eqa
Natureza
Producao de
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representando
Religiosidade, Ceu, Pesca

a ancestralidade

_?rtlesanallzlwglal Ribeirinha, Eaerp?:éssgr?tando Grafismo T
e e ancestralidade representando
e as praias e igarapés

O uso de diferentes estilos Tipograficos, em cada bloco da palavra, transmite a pluralidade cultural
de Salvaterra: indigena, quilombola, ribeirinha, religiosa, natural.

A composicao revela uma marca diversa, inclusiva, alegre e visualmente marcante, ideal para
promoc¢ao turistica e territorial.

Slogan "Aqui comeca o Marajd" reflete a posicdo estratégica da cidade como ponto de partida para

conhecer o Marajé. E um convite & descoberta e um posicionamento de marco histérico da ocupacao

dos povos originarios na regido. A histdria do Marajé comeca aqui.




AREA DE PROTECAO

A area de protecao objetiva, preserva a visibilidade e leitura da marca,

evitando a aproximacao excessiva de outros elementos.

Portanto, nenhuma informagéo ou elemento grafico (textos, outras

assmlaturas etc.), podem ultrapassar o espaco delimitado pela linha 'ATA‘ Médulo X
tracejada.

O modulo X equivale a largura de 3 letras A (AAA) da tipologia do

slogan do logotipo e a area de protecao € definida por X.




PARAMETROS
DE REDUCAO

Para se preservar a legibilidade e integridade da marca, define-se neste
manual as dimensdes minimas de sua reproducao.

Respeitando o respiro e as dimensdes de onde a marca sera
aplicada, esta podera ser ampliada ou reduzida. No entanto, a
reducdo minima é de 2 cm de largura x 2,40 cm de altura para
meios impressos e de 56,7 px x 68 px para meios digitais.

Observacao: Reduzir o conjunto sempre em escala.

Meio impresso Meio digital

Lot 242,13
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PADROES DE CORES
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A cor como um componente
fundamental da identidade

: I d g C:96 M:57 Y:5 K:0 C:16 M:100 Y:100 K:11
visual de Uma marca, aeve ser R:0 G:112 B:175 R:189 G:13 B:46
sempre utilizada de maneira Hexadecimal: #0070AF Hexadecimal: #BDOD2E

correta e consistente. A marca
possui X (numero de cores que
ela contém) cores padrao.

Elas devem ser respeitadas com
rigor para uniformidade da
identidade visual. C:01 M:35 Y:100 K:0 C:73 M:11 Y:100 K:01

R:250 G:176 B:16 R:87 G:166 B:35
Hexadecimal:#E3B249 Hexadecimal:#7a4e34
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| APLICACOES EM FUNDOS
COLORIDOS = IMAGENS

R T e Quando for necessario aplicar a marca sobre fundos

: = heterogéneos que prejudiquem de alguma forma a sua leitura,
_ . Al R o melhor recurso sera a utilizagdo de um box branco para
i i e#g) el e, preservar a sua leitura.
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As medidas desse box obedecem as mesmas caracteristicas
das descritas na pagina
da area de protecgao, relativas a area de protecao.
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APLICACOES PROIBIDAS

O uso indevido da marca
prejudica e desvaloriza a
imagem da empresa.

Ndo é permitido alterar a marca
€ sua esséncia, visto que a
mesma foi construida sobre
padronizacao e legibilidade.

A marca nao deve ser alterada,
seja nas suas cores, disposicao,
diagramacao, tipografia e
proporcdes.

FRNGhbE
AN,

Nao rotacionar

Nao usar outline

Ndo aplicar sombras




TIPOGRAFIAS
USADA NO PROJETO

A tipografia escolhida para compor a marca foi a Namskoutin como fonte principal.
Atendedendo ao requisito de transmitir conceitos e caracteristicas da comunidade,
passando uma atmosfera de liberdade e espontaneidade A fonte secundaria do projeto
Montesserat, usada no slogan, tem um design mais reto, funcionando em completa
harmonia com a fonte principal.

SALVATERRA A CAPITAL TURISTICA DO MARAJO

ABCPEFGHIITIRLMNOPQRS ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
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APLICACAO
DA MARCA
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